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: I COMMENTI SULLA «CARTA DELL’ACCOGLIENZA» PROPOSTA DALL’AMMINISTRAZIONE COMUNALE

Logo di qualita: Monetti dice no, i commercianti la promuovono

[ COMMERCIANTI del centro
storico sono rimasti «positivamen-
te colpiti» dalla proposta dell’am-
ministrazione comunale di creare
un «marchio Fiesole» da concede-
re alle attivita che aderiranno alla
«Carta dell’accoglienza». «Dopo
anni di stagnazione, abbiamo fi-
nalmente una proposta interessan-

te — dice Sara Corsi del B&B, Le .
Cannelle —. Soprattutto mi piace

Pidea dei corsi di formazione per
trasformare anche noi albergatori

inuna sorta di ‘mini gu1de turisti-
che’». «Abbiamo uno zafferano di
qualitd — fanno eco dal ristorante
‘I Polpa’ — ma solo gli addetti ai

lavori lo sanno. Bene quindi crea- -
-re una collaborazione fra tutti co-.

loro che operano e producono a

Fiesole». Di «proposta & interes-

sante» parla anche Maurizio Falli
del Caffe n.5: «Noi faremo del no-
stro meglio per garantire la quali-
ta- aggiunge- amministrazione
dovra perd passare dalle parole ai

fatti». «<Non sono potuto andare al-
la presentazione e quindi non tut-
to & chiaro — dice Guido Baione
del caffé Deja Vu- Ma se servira a
riportare le personea Fiesole, ben-
vengar.«La prima impressione &
stata positiva — conferma Mattia
Fini del Caffe del Teatro- Siamo
partiti con il piede giusto; per le
ricadute concrete credo ci vorra

perd del tempo».

Si discosta dal coro invece il coor-
dinatore di Fratelli d’Italia Ales-
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sandro Monnetti. «Diverso sareb-
be stato potersi fregiare della
«Bandiera' Arancione» del Tou-
ring club. Ma questo riconosci-
mento — dichiara I'ex con31g11ere
comunale che da anni si occupa
di turismo — ci & sempre stato ne-
gato per la mancanza di criteri di
tutela e valorizzazione special-
mente nel centro storico. Non si
capisce quindi come un marchio
autoreferenziale potra portare svi-
luppo economico e turisticon.
Daniela Giovannetti



